EO Diretrizes da Marca

Guia de referencia rapida

NOSSO PROPOSITO ok NOSSA AMBICAO

Fazer o mundo avanc¢ar desenvolvendo Fomentar o crescimento transformador
todo o potencial dos empreendedores. na vida de nossos membros

NOSSOS VALORES

Estamos comprometidos com o sucesso e o bem-estar
uns dos outros. Criamos conexdes humanas profundas grande parte do porqué os empreendedores escolhem

em salas, cidades, paises e continentes. Nossa a EO. Buscamos ativamente o aprendizado para que
comunidade é inclusiva e valorizamos a diversidade. possamos continuar crescendo. Sempre buscamos novas
Somos de diferentes culturas, religides e origens, mas a ideias e perspectivas, em todas as oportunidades, porque
EO nos une. sempre temos uma necessidade intensa de crescer.

Temos uma curiosidade insaciavel. O aprendizado € uma

JUNTOS CRESCEMOS E" SEDE DE APRENDIZADO
\#l

CONFIANCA E RESPEITO PENSE GRANDE, SEJA OUSADO

% Cada um de nds é unico e semelhante. Ouvimos com Inovamos, assumimos riscos e vemos oportunidade
a mente aberta e valorizamos os diferentes pontos de ‘ em um desafio. Queremos tornar o mundo um lugar
vista. Esse valor é fundamental para a EO. Por meio da melhor - para nossas equipes, nossas familias, nossas
confianca e do respeito, criamos um espaco seguro onde comunidades e para a humanidade. Pensamos grande,
vocé sempre pode ser vocé mesmo, completo e auténtico. somos ousados. Queremos fazer a diferenca além de nds
mesmos — para as pessoas em nossas vidas, para um
futuro melhor para todos.

Logotipo

O logotipo da EO € um simbolo de quem somos e do que fazemos. As linhas concéntricas representam os relacionamentos que os membros da
EO criam - interagindo, influenciando e conectando-se uns com os outros. No centro esta nosso membro, o verdadeiro coragcao da EO. O logotipo
deve sempre acompanhar, mas permanecer separado dos lockups para ofertas EO. Isso preserva o foco da marca e evita o uso excessivo do logo-
tipo. As ofertas sao identificadas por tipografia simples que se alinham com a identidade visual da EO.
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Tipografia

Roboto
A EO utiliza a fonte Roboto em seus materiais de design porque ela oferece um equilibrio
perfeito entre modernidade e acessibilidade. Projetado com precisdao geométrica, o Roboto - Negrito Roboto - Regular
Roboto oferece um visual limpo e contemporaneo que se alinha com a visao inovadora e
voltada para o futuro da EO identidade da marca.

Tipo Heriarquia

Tela Titulo padrao

] B 3/4 do cabegalho do heroéi
4/3 dO tItU|O dO her0| Peso: Negrito Espagamento: Automatico

Peso: Regular  Espagamento: Automatico Caso: Sentengca  Rastreamento: 0

Caso: Sentenga Rastreamento: 0
O subtitulo é 2/3 do titulo padrao

Tlltulo do heréi 2/3 do titulo padrao

Peso: Regular Espagamento: Automatico
Caso: Sentenga  Rastreamento: 0

Base para a hierarquia

Peso:Negrito  Espagamento: Automatico O titulo pequeno corresponde a 1/3 do titulo do heréi
Caso: Sentenga  Rastreamento: 0
1/3 do cabegalho do heroi
, , , ;. Peso: Negrito Espagamento: Automatico
O subtitulo € 1/2 do titulo do herdi Caso: Sentenga  Rastreamento: 0
1/2 do titulo do heréi O corpo tem 3/4 do tamanho da manchete pequena
Peso: Regular Espagamento: Automatico 3/4 do tamanho da manchete pequena

Caso: Sentenga Rastreamento: 0
Peso: Regular Espagamento: Automatico

Caso: Sentenga  Rastreamento: 0

O corpo tem 1/3 do tamanho do titulo do herdi LEGENDA

1/3 do titulo 3/4 do cabecgalho pequeno

Peso: Regular  Espagamento: Automatico Peso: Negrito Espagamento: Automatico
Caso: Sentenga Rastreamento: 0 Caso: Sentenga  Rastreamento: 0

Paleta de Cores

Visao geral pratica do uso de cores base, cores acentuadas e cores primarias.

Azul base
R12 G12B49 - #0C0C31 * PMS 282 C - C75M75Y0 K80

Azul claro acentuado EO Azul Azul escuro acentuado
#A3AT7EA R61 G70 B242 - #3D46F2 « PMS 2728 C - C80 M72 YO KO #1D007F

Rosa claro acentuado Rosa primério Rosa escuro acentuado
#FFBOCS R255 G52 B110 * #FF346E » PMS 213 C « CO M92 Y35 KO #A32246

Laranja claro acentuado Laranja escuro acentuado
#FFB5A4 #C94C3F

N
Amarelo claro acentuado
#FCDE95
Verde claro acentuado Verde primério Verde escuro acentuado
#ACE2D4 R30 G166 B145 « #1EA691 « PMS 3258 C - C78 M11 Y53 KO #216854
Cinza claro acentuado Cinza primério Cinza escuro acentuado
#B7B8C3 R94 G97 B125 + #5E617D + PMS 7667 C + C68 M61 Y33 K11 #3C3ES50
Branco base
R255 G255 B255 « #FFFFFF + CO MO YO K100
y,
Cores de Base @ Cores primarias g 'Y
Todos os casos de uso: planos de fundo, titulos, texto do Graficos, uso limitado em titulos, uso limitado em planos de fundo, texto destacado
corpo, graficos (chamadas, links, etc.) quando o EO Azul ja tiver sido usado.
EO Azul g Cores acentuadas 000000
Titulos, graficos, planos de fundo decorativos, texto do cor- Graficos, diagramas, graficos e outros casos de uso em que é necessaria muita
po destacado (textos explicativos, links, etc.) diluicao de cores

Taxa de Contraste de Acessibilidade

grandes . .

, Somente texto e graficos Somente texto e graficos
[6.26 1 J Totalmente acessivel [3.52 1 J grandes g grandes g

)
——/

Somente texto e graficos
grandes

m Totalmente acessivel - Totalmente acessivel

x . Somente texto e graficos
[ XJ Nao use [3'04 1 J grandes

Totalmente acessivel

6.03:1

)
——/

Estrutura de mensagens da marca

Nas mensagens da marca, consideramos as palavras, mas também o tom, a personalidade e os atributos mais essenciais para transmitir com
precisdao a marca da EO. Isso nos ajuda a moldar a forma como a EO nao é apenas percebida, mas também lembrada, nos coracdes e mentes dos
publicos mais importantes para nés.

Proposta de valor

A Entrepreneurs' Organization se concentra no empreendedor como um todo, nos negécios e fora deles, para que vocé possa se tornar a melhor
versao de si mesmo. Juntar-se a nés abre um mundo de oportunidades para expandir seus negdcios, ampliar sua rede de contatos, desenvolver-
se como lider e criar conexdes confiaveis e de apoio em uma comunidade de colegas em todos os setores industriais e fronteiras. Venha
encontrar seu lugar entre os lideres mundiais.

Voz da Marca Atributos da marca

ACOLHEDOR COMUNIDADE
& Criamos pertencimento e

conexao nos varios setores

APRENDIZAGEM

Y} Promovemos a
¢/ aprendizagem entre colegas

Auténtico Buscar/criar pertencimento ) . _ .
Empresarial Criar conex3o industriais e fronteiras, em por meio do acesso aos
Transparente Diverso cada estagio da jornada do melhores especialistas,
Aberto Inclusivo empreendedor. experiéncias extraordindrias
Vulneravel Aberto e perspectivas diversificadas
Engajado Acessivel dos membros.
DESENVOLVIMENTO DE CRESCIMENTO
LIDERANCA Inspiramos empreendedores
INSPIRADOR m Ajudamos os empreende- a investirem em seu cresci-
dores a cultivar e fortalecer mento pessoal, alcancarem
Curioso Global habilidades de lideranga em 0 sucesso profissional e se
Buscando o crescimento Ousado uma comunidade Confié)/e.I tornarem o melhor possivel.
pessoal Universal de colegas, para os negdcios
Buscando o crescimento Dinamico e além.
empresarial Voltado para resultados
Esperancoso Voltado para o futuro

Incentivador
Aberto a experiéncias
compartilhadas

Fotografia

A

Nossa fotografia € simples e pessoal. Quando ha pessoas em nossas fotos, elas se parecem com pessoas que vocé conhece. Quando se trata de
uma paisagem ou paisagem urbana, parece um lugar real que vocé deseja visitar.

Especificacoes de Fotografia Exemplos de fotografia alinhada a marca

RESOLUCAO

Verifique se as fotos tém
300 DPI para obter qualidade
de impressao.

EVITE IMAGENS DE BANCO
DE IMAGENS

Evite imagens de banco de
imagens que sejam facilmente
identificaveis como tal e
configuracdes excessivamente
encenadas ou genéricas.
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ISSO MOSTRA: Atividades e cenarios ISTO MOSTRA: Membros envolvidos em
CLAREZA verossimeis, expressoes faciais auténticas, atividades envolventes em eventos de EO,
boa iluminacao com uma mistura de diversidade humana

(idade, género) e expressoes auténticas,

Certifique-se de que a foto retrate 2T
boa iluminacao

JJ claramente a cena ou a acéo.

CREDITOS Exemplos de fotografia nao alinhada com a marca

Dé créditos de fotos a fotégrafos
externos quando for o caso.

e

Falta de diversidade, poses artificiais Tratamento irrealista, retoques excessivos
demais e um ambiente engessado. e dados falsos.

Este documento fornece um guia de referéncia rapida para o uso da identidade da
marca EO. Ele foi criado para acompanhar as diretrizes da marca, nao para substitui-
las integralmente. Para obter as diretrizes completas da marca e recursos adicionais
sobre a marca, visite o portal da marca em brand.eonetwork.org ou envie um e-mail
para brand@eonetwork.org.
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